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Plakatiranje 1 oglasavanje

Istrazivanje isplativosti oglasavanja na jumbo povrSinama - prvi put u Hrvatskoj!

PIO je medijska kuca specijalizirana za vanjsko oglasavanje na velikim
formatima osnovana 1992. godine. Danas posjeduje mrezu s oko 1300
plakatnih povrsSina dimenzija 5x2,4 m ravnomjerno rasporedenih po
cijeloj Hrvatskoj uz sve glavne prometne pravce, magistralne i lokalne
ceste, a u gradovima uz sve vazne gradske i prigradske prometnice,
trgovacke centre, autobusne i Zeljeznicke postaje, te na ulazima i
izlazima u grad. Pri odabiru lokacija za postavu plakatnih povrsina
PIO se rukovodi kriterijima frekvencije ljudi i prometa, brzine kojom
se promet odvija, udaljenosti s koje je plakatna povrsina vidljiva, te
gusto¢e vecih i manjih plakatnih povrSina u okruZenju.

Vanjsko oglasavanje spada u najstarije oblike oglasavanja, a klasi¢ni
“billboard”, u Hrvatskoj standardiziranih dimenzija 5x2,4 i 4x3 m,
najraSirenija je forma vanjskog oglasavanja. Moze biti koriSten

samostalno kao glavni nosilac promotivne kampanje ili kao dio media
mixa, gdje moze nadopuniti druge medije i posti¢i visok stupanj
zamijecenosti, odnosno uciniti da propagadna poruka stigne i do onih
koji ne gledaju TV, ne sluSaju komercijalne radio postaje ili Citaju
samo specijalizirane Casopise. Na taj nacin oglasivacima je omogucena
komunikacija s ciljnim segmentima na mjestima gdje Zive, rade, kupuju,
zabavljaju se ili se sastaju. Komunikacija traje neprekidno, 7 dana u
tjednu, 24 sata dnevno.

Isplativost oglasavanja na televiziji, radiju, tiskovinama, pa i na internetu
izracunava se na osnovu broja osoba koje su imale priliku vidjeti oglas
u odnosu na cijenu oglasavanja. U tu svrhu razne agencije provode
istrazivanja gledanosti, slusanosti i itanosti. Dobiveni podaci usporeduju
se s cijenom oglasavanja u pojedinom mediju, te na taj na¢in dobivamo




cijenu za tisucu osoba koje su bile u prilici primjetiti propagandnu
poruku. 1000

Graf 1. Frekvencija prometa na Slavonskoj aveniji
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No, niti jedna agencija za istrazivanje medija ne provodi istraZivanja \
isplativosti oglasavanja na jumbo povrSinama. Tog zahtjevnog posla
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U svrhu mjerenja prometa izraden je uredaj uz pomocu kojeg se
mjerio promet vozila, a mjerenje se provodilo na lokacijama gdje se e S
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do 06:00 slijedeceg dana. .

prema
izlazu
Na taj smo nacin dobiveni su podaci o cjelodnevnom prometu na — —prema
centru
svim lokacijama na kojima se vr$ilo mjerenje prometa (Grafovi 1. -
3).

U grafovima su prikazane frekvencije prometa na tri lokacije koje su
obuhvacene ovim mjerenjima: Slavonskoj aveniji, Ljubljanskoj aveniji,

Graf 2. Frekvencija prometa na Ljubljanskoj aveniji Graf 3. Frekvencija prometa na Velikogorickoj cesti
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te Velikogorickoj cesti. Radi se o lokacijama koje uglavnom sluze
kao ulazno-izlazne ceste, te smo na njima ocekivali razlike u prometu
tijekom jutra u odnosu na popodnevni promet.

Buduci da je frekvencija prometa biljeZzena u periodima od po 30
minuta, na taj su nacin prikazani i rezultati. Vidljivo je da je, u
apsolutnim iznosima, najveci promet je na Ljubljanskoj aveniji, gdje
u 30 minuta prode i po 1000 vozila.

Takoder, dobiveni podaci jasno ukazuju na dinamiku prometa u
razlicito vrijeme tijekom dana. Naime, jasno je vidljivo da je promet
prema centru vedi tijekom jutra (vrijeme odlaska na posao), te u
poslijepodnevnim satima prema izlazu iz grada (vrijeme povratka
kuci).

Promet u vecernjim satima znatnije opada tek oko pono¢i, Sto daje
veci znacaj osvijetljenim povrSinama.

Na temelju dobivenih podataka mogu se vrSiti analize isplativosti
ulaganja u oglaSavanje na jumbo plakatima.

Jedna takva analiza izvrSena je za klijenta povodom otvorenja prodajnog
prostora. Akcija se odvijala na ukupno 50 povrsina, od ¢ega su 4
povrsine bile osvijetljene, Cime je zahvaceno cijelo podrucje grada i
blize okolice.

Istrazivanje se provodilo izmedu 9. i 23. prosinca 2002. na svim

lokacijama na kojima se klijent oglasavao. Svakodnevno su se provodila
2 mjerenja paralelno i to na svakoj lokaciji jedno mjerenje tijekom
jutra i jedno tijekom poslijepodneva.

Na osnovu prethodih istrazivanja u kojima se utvrdila dinamika dnevnog
prometa na cestama u gradu Zagrebu, izvrSena je procjena ukupnog
dnevnog prometa na svakoj lokaciji.
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